Dia 18 de Diciembre

Acto de presentacion de la Seccidn de Informacién y Comunicacion

LA COMUNICACION DE LA CULTURA

Sinopsis de la intervencién de Angel Martinez Samperio

Presidente de la Mesa de la Seccién.

l.  LOS CONDICIONANTES DE LA COMUNICACION
I.1. La concentracién de empresas de la comunicacién como concentracion
de poder.
I.2. La concentracidn de poder como capacidad de construir la realidad.
I.3. La sociedad anestesiada.

Il. UNA ESTRATEGIA PARA LA COMUNICACION DE LA CULTURA
I1.1. ¢Qué es la cultura?
I1.2. La cultura sin lugar en los medios.
[1.3. Una estrategia para estar presente.

lll. ELATENEO EN LA SOCIEDAD RED
[1l.1. La red neuronal como redes de relacidn.
[1l.2. La creacidn de realidad social por los medios y por la industria cultural-
[1l.3. Las redes expansivas de mediocridad y las redes creadoras de sentido.
3.a. Celebridad vs. importancia.
3.b. Las redes y sociedad en red: dos conceptos.
3.c. Las redes creadoras de sentido.
[Il.4. El Ateneo en la red: La determinacidn previa de la red propia.
Atractores y productores que forman nuestros publicos.

CONCLUSION:

La comunicacion de la cultura en la plaza publica, entre la atomizacidn, la
desubicacidn, el cortoplacismo y la exigencia de actualidad.



